Alternatywy
dla masowego
contentu Al

Strategiczny przewodnik po
tworzeniu tresci B2B, ktore buduja
zaufanie na wymagajgcych
rynkach.
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Al to narzedzie wspierajace,

a nie gotowa strategia

Narzedzie nie wie, kto jest Twoim najlepszym klientem

ani jakie sg kulturowe realia niemieckiego rynku.

The Content Blueprint

Btedne zatozenie
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The Content Blueprint

Cztery drogi tworzenia tresci
bizhesowych

Skuteczna komunikacja to kwestia wyboru odpowiedniego
modelu do konkretnego zadania.
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Kluczowe zasoby wymagaja
recznej pracy eksperta

Al moze pomoc utozyc¢ zebrany materiat, ale nie

powinna wymysla¢ argumentow sprzedazowych.
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The Content Blueprint

||, prezentacja firmy.
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The Content Blueprint

Outsourcing zewnetrzny:
Zwinnosc¢ kontra struktura

Wybdr miedzy freelancerem a agencjg zalezy od skali potrzeb i budzetu.

Freelancer: Zwinnosc

Zalety
Elastyczny, tanszy, idealny do pojedynczych
projektow.

"

Agencja: Struktura

Zalety

—_—

Ryzyko

Wymaga bardzo precyzyjnego briefu
i redaktionsplanu; ryzyko braku spdjnej strategii.

Przejmuje strategie, SEO, social media;
kompleksowa obstuga.

Ryzyko

Moze byc¢ zbyt ciezka dla matych firm; ryzyko
placenia za zbedne warstwy procesow.
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Model hybrydowy to optymalny punkt
odniesienia dla MSP

Potgczenie efektywnosci maszynowej z ludzka odpowiedzialnoscig
pozwala na regularnosc bez rozbudowy zespotu.

Moc Obliczeniowa Al

Szybkos¢,
formatowanie,
pierwszy szkic.

Ludzkie
Doswiadczenie

Strategia, redakcja,
wytapywanie niuansow,
odpowiedzialnosc¢.
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- Matryca wyboru modelu tworzenia tresci

~ Zestawienie rozwigzan w oparciu o koszty, ryzyko i skale dziatania. BT

Ryzyko btedow * .

(niuanse kulturowe) Skala/Regularnosc | Najlepsze do...

: T s . Oferty,

Recznie Najwyzszy Najnizsze Niska Case Study
Freelancer Sredni Srednie Srednia Pojedynl_c:ze teksty
z briefem
Agencja Wysoki Niskie Wysoka Wlilokana’r‘owe
ampanie

{5 Regularny blog,

Hybryda Optymalny Niskie Wysoka ol




Jak dziata model hybrydowy w praktyce

Ptynne przekazywanie pateczki miedzy cztowiekiem a maszyna minimalizuje btedy.

3. Redakcja

4. Publikacja

Cztowiek Zbiera pytania Usuwa ogolniki, dodajg
klientow, wybiera realne przyktady,
wlasciwe tematy. sprawdza fakty.

Akceptuje i bierze
finalng

odpowiedzialnosc. i

Tworzy wersje
roboczg z

wytycznych. I

Al
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Drzewo decyzyjne: Dopasuj proces do zadania

Najgorszy wybor to publikowanie duzej ilosci taniego contentu bez przemyslanej strategii.

TAK

Ekspert

(Recznie)

Czy tresc jest
strategiczna i ma
wysokie ryzyko?

NIE

TAK

Ekspert
(Recznie)

Czy potrzebujesz
regularnych tresci
(blog/social)?

TAK

Agencja

Czy masz wiele
kanatéw i duzy

budzet?

Model
Hybrydowy

Czy to
pojedynczy
tekst?

TAK

Freelancer

Z briefem
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Architektura idealnego briefu

Bez precyzyjnych wytycznych wykonawca (lub Al) bedzie tylko zgadywac. Dobry brief oszczedza czas obu stron.

1. Odbiorca docelowy
(precyzyjnie okreslony).

2. Cel biznesowy tekstu.

B

4. Ton komunikacji
(Tone of Voice).

3. Konkretna oferta.

6. Zakazane obietnice
(czego NIE pisac).

5. Przyktady i twarde
dane.

7. Nastepny krok
(Call to Action).
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Odblokowanie procesu akceptacji tekstow

Teksty blokuja sie, gdy kazda osoba poprawia wszystko. Podziel weryfikacje na jednoznaczne etapy.

Sposéb biedny: chaos akceptacyjny

1. Zgodnosé 2. Weryfikacja| 3. Jezyk
._ N z celem faktow i styl
. Czy tekst Czy danei Czy brzmienie
realizuje parametry pasuje do

’/ ,
d

zatozenia techniczne sg
biznesowe? poprawne?

Wtasciwy proces weryfikaciji

x

marki i rynku?

e
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Pieciopunktowy filtr jakosci B2B
Jezeli odpowiedz na te pytania brzmi ,,nie”, problemem jest brak procesu,
a nie samo uzycie sztucznej inteligenc;ji.




Ciggty cykl zycia tresci

Dobry artykut nie konczy zycia na blogu. Wymaga opieki i wykorzystania w procesie sprzedazy.

Wypuszczenie tresci. Wysytanie linkow po

spotkaniach, gotowe

_ odpowiedzi FAQ dla

XA\« handlowcow, posty
\'= na LinkedIn.

Rozbudowa

Audyt (60-90 dni)

Weryfikacja indeksowania
w Google i ruchu
uzytkownikow.

Dopisanie nowych pytan
Z rynku, dodanie tabeli,
potgczenie z nowa ustuga.
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Ukryte koszty najtanszego contentu Al

Na wymagajgcym rynku niemieckim, tani i staby tekst uderza bezposrerdnio
w wiarygodnos¢ i sprzedaz.
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INCT?

Zbuduj zaufanie na rynku niemieckim

Dopasuj model pracy do rodzaju tresci, aby budowaé widocznosc i strukture, ktora
realnie sprzedaje.

Wniosek

Al to tylko narzedzie. Najlepsze efekty w B2B daje potgczenie technologii z doswiadczeniem
cztowieka i odpowiedzialnoscig redakcyjna.
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Kolejny krok | Kontakt

AR E GRS e LG LER ordnel i ||| Robert Werkier | KI-Content Partner (Online
po polsku). Co sprawdzimy: Strona www, Marketing Werkier). Od 20 lat pomagamy
strategia SEO/GEO, komunikacja na LinkedIn. B8 L[:rr;~lskim firmom w Niemczech. -




