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Skala potrzeb zderza sie z brakiem zasobow redakcyjnych

Oczekiwania Niemieckiego Klienta
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Brak emocjonalnych DbiETHiCJ [WiarygudnnééJ

Niezbedne formaty B2B

CODET CODE? CODE3 CODE4

—@ Strony uslugowe | Opisy procesow |
@ Artykuly eksperckie | FAQ | Linkedin |
—@ Materialy handlowe

Realne zasoby MSP

19 A%

Brak duzego dzialu marketingu

| Brak czasu ekspertow i handlowcow
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—> Cel operacyjny: Zbudowac proces, ktéry 3
uwalnia czas na dopasowanie tresci do rynku,
bez koniecznosci tworzenia ogromnego
zespolu redakcyjnego.
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Al nie jest autorem — jest asystentem struktury i researchu

Modut Al Modut Ludzki Efekt
(Predkosc) | (Odpowiedzialnosc) | (Content Wspierany)

AN
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TR
Modut Al Modut Ludzki Efekt
(Predkosc) (Odpowiedzialnos$¢) (Content Wspierany)
Przyspiesza research, szkicowanie Zapewnia strategie, wiedze branzowg Tresci gotowe do publikacji na
| planowanie. Likwiduje problem | odpowiedzialnos¢ za obietnice. wymagajacym rynku (KI-Content).

‘pustej kartki'.

Najwazniejsze stowo to ‘'wspierany'. Al przygotowuje materiat roboczy,
cztowiek nadaje kierunek i bierze odpowiedzialnosc.
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Matryca Kompetenciji: Gdzie btyszczy maszyna,
a gdzie decyduje cztowiek

= 71
Asystent Al 25
S ; =
:l Research typowych obaw i pytan klientr}w:
:- Architektura i struktura nagtéwkéw :

r .

® Generowanie pierwszego szkicu
(materiat roboczy)

L -

| m Tworzenie wariantéw A/B nagtowkow |
| tematow

L .

' m Przetwarzanie tekstu do formatow |
recyklingu
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(Cztowiek)

Redaktor Naczelny @
@

L

I~ -3
m Weryfikacja faktow i danych liczbowych

I N
m Kontrola "Tonu Marki' i perspektywy firmy
L -
r =1
- Zarzgdzanie obietnicami biznesowymi |
r -1
® Dopasowanie do twardych realiow rynku
| niemieckiego |

'm Dodawanie realnych przyktadow
z praktyki (Case Studies)
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Anatomia Dobrego Briefu:

Strategia zaczyna sie przed startem maszyny
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Profil Odbiorcy

Rozwigzywany
Problem

Docelowa Ustuga

Silnik Al
(Zasilany kontekstem)

Ton Marki

2\

Zakazane Obietnice
(Czego NIE pisac)

Realne Przyktady
z Firmy

\\
7

A
¥
}

Skoncentrowany szkic
wysokiej jakosci

Ogolnikowa papka
(Brak strategii)
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Brief jest miejscem, w ktérym cztowiek wprowadza strategie. Bez niego Al tylko zgaduje.
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Silnik Procesu Redakcyjnego: Linia produkcyjna jakosci
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Faza 1: ¥ i Faza 2: 5 ].
Cel i Problem [ : Fundament |
Ktoczytaico | o Argumenty, |'
ma zrobi¢? ki przyklady, J
E struktura J
. Eh.l
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Bramka Al

Bramka Al
Generacja:
Al przygotowuje
warianty szkicow

bazujgc na briefie.

Bramka Czlowiek
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| ' Optymalizacja | J
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Faza5: | ]
Polerowanie

SEOQ i GEO >

naglowkow, FAQ,
linkowanie.
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Bramka Czlowiek
Redakcja:

Usuniecie ogodlnikow.

Weryfikacja faktow.
Dodanie "miesa”.

Revision
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Faza 6:
Kontrola
Jakosci

Test koricowy:
Czy to mégtby
opublikowac
konkurent?
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Faza 7: Meta

Publikacja na
rynku DE.
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Macierz Ryzyka: Krytyczne btedy i czerwone flagi
w komunikacji z rynkiem DE

Czego bezwzglednie unikac
(Checklista Btedow)

Strefa Zakazana (Odcinac Al)

Zostawianie pustych haset (np.
‘kompleksowa obstuga”)

Publikowanie tekstow brzmigcych jak
automatyczne ttumaczenie

Tresci prawnie wrazliwe

™

Kopiowanie identycznej struktury na
kazdg podstrone

Pozwalanie, by Al wymyslato
doswiadczenie i case studies

| Al
'*x 4 B
Twarde obietnice dotyczace
' wynikow (np. gwarancje ROI)
R— . A
"‘\ s s ]
Case studies bazujgce na
) ’ poufnych danych liczbowych
a— . A

Niemiecki rynek jest ekstremalnie wrazliwy na przesadne obietnice i brak konkretu.

Masowa produkcja ogolnikow to niszczenie zaufania.




Architektura Informacji: Jeden zasob bazy, cztery wektory konwersji

 Strona Ustugowa

(Konwersja)
Wykorzystanie wygenerowanego

B modulu FAQ do zbijania obiekcji tuz

przed kontaktem.
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Najwazniejsze punkty przekute na

ekspercki post pokazujacy kompetencije.

Ve - " a1 (]

| @Rl
_|_
ET aF
le= T oE=ae
LinkedIn
(Autorytet)

L

Artykut Baza

(np. Wejscie na rynek niemiecki)

;
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Materiaty Handlowe

(Zaufanie)

Link wysytany w mailu follow-up
po pierwszej rozmowie B2B e

(“Jak wspominalem...").
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Widocznosé

Edukacja SEO | Odpowiedz na Al Search

2 H[=" "
Newsletter
(Relacje)

Krotka checklista wyciggnieta z tekstu,
przypominajgca o ofercie statym kontaktom.




Cykl Zycia Tresci B2B: Publikacja to linia startu, nie meta

/N

Dzien 90+:
Ewolucja i

ustug.

Weryfikacja wejs¢ z Google,

/i

— e zachowan uzytkownikow i
— Dzien 14: sygnaiéw od klientéw.
H, @ Wdrozenie
‘ Operacyjne
l\\__ﬂﬁ,J — DZiEﬁ 0: HH"dIDWC}" dﬂdﬂj{:} link do

artykutu jako odpowiedz na

/ %% Publikacja i Indeksacja typowe pytania; publikacja

Tekst Iaduje na blog, postow LI.
startuje proces SEQ/GEDO.

¢ Rozbudowa

S Dopisanie nowych pytan do
Dzien 60: FAQ, rozbudowa najgoretszych

Audyt i Kontrola sekcji, linkowanie do nowych

W ten sposob buduje sie biblioteke tresci, ktora pracuje jak handlowiec 24/7.
i ~ Content B2B wymaga takiej samej opieki jak infrastruktura IT.
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Zbudujmy widocznosé¢, strukture i zaufanie w Niemczech

Robert Werkier, KI-Content Partner

Od ponad 20 lat w niemieckim marketingu
internetowym. Pomagam polskim MSP budowac¢

skuteczng komunikacje SEO/GEO.

Strony WWW | Audyty KI-Marketing-Check |
SEO i GEO | Strategia Social Media

Sprawdzmy, gdzie Twoja firma
moze szybciej zdobyc¢ zaufanie.

W 15-minutowej, darmowej rozmowie (po polsku)
ustalimy, czego realnie potrzebuje Twoj proces
(od strony WWW po newsletter).

[ Umow bezptatng rozmowe konsultacyjna |

[ Kontakt E-mail ]

KI-Content Partner - Online Marketing Werkier | Impressum | Ochrona Danych.
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