Od chaosu
do cytowania

Strategia GEO (Generative Engine Optimization)
dla polskich firm B2B na rynku niemieckim.

Opracowane przez: Robert Werkier | KI-Content Partner (20+ lat doswiadczenia w marketingu w Niemczech)
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o Wynikéw w wyszukiwarce. o
- Klikalnych nagtéwkéw. o
o Potwierdzenia po diugiej lekturze.rx

Czego szuka AI?

PODMIOT: ODPOWIEDZ:
KTO BEZPOSREDNIA

- Jednoznacznych definicji.
~- Konkretnych zmiennych (kto, co, gdzie). —
— - Gotowych odpowiedzi do wyciagniecia
bez utraty sensu.

Dla polskich firm w Niemczech (DACH) stawka jest wyzsza.

AI nie zgaduje Twojej wiarygodnosci, znajomos$ci rynku ani lokalnych

standardéw. Musi je jednoznacznie wyekstrahowaé¢ z tekstu.
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Ewolucja widocznosci:
SEO vs. GEO

Widocznosc i klikniecia w wynikach

i wyszukiwania (Google).

Format Strony ustugowe, diugie artykuty,
optymalizacja meta tagow.

Giéwne Ryzyko Pisanie tekstow ,pod fraze” bez realnej

wartosci dla czytelnika.

Najlepszy Efekt = Stabilny ruch organiczny.

Zrozumienie i cytowalnos¢ w odpowiedziach
generowanych przez Al (ChatGPT).

Krotkie definicje, sekcje FAQ, tabele,
ustrukturyzowane zrodta i autorstwo.

Chaos informacyjny - Al nie potrafi wyciggng¢
jednoznacznej odpowiedzi.

Obecnos¢ w Al Search jako polecane i
wiarygodne rozwigzanie.
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Filtr Al: 5 fundamentow, ktore system musi zrozumiec

[INPUT] Surowy [FILTER] Przetwarzanie [OUTPUT] 5 Zmiennych:

tekst ze strony jezyka naturalnego.
[OFERTA] Jakie konkretne ustugi lub

produkty sprzedajesz?
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[ODBIORCA] B2B, B2C, branze
techniczne, czy ustugi lokalne?

[RYNEK] Niemcy, caty region DACH,
konkretne landy, czy UE?

[JEZYK] Komunikacja po polsku,
niemiecku, czy angielsku?

[ZAUFANIE] Kto stoi za firmg? Gdzie
mozna zweryfikowac¢ doswiadczenie?
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[INPUT]
Surowy tekst
ze strony
internetowe.
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Jezeli te informacje sg rozproszone lub ukryte w ogodlnikach, Al pominie Twojg firme na rzecz konkurencji o jasniejszej strukturze.
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Anatomia zdania:
Chaos vs. Konkret (Prompt test)

Uzytkownik pyta ChatGPT: ,Jak znalezc¢ polska firme marketingowa, ktora pomoze wejs¢ na
rynek niemiecki?”

Btad (Ogolniki) Standard GEO (Ustrukturyzowany Konkret)
Oferujemy najwyzszg jakos¢ i MInELEIMODBIORCA: polskim firmom]

oJpa [ \\ET[OFERTA: tresci, SEO i strony
pod Klientow w [T

klienta, wspierajgc rozwdj biznesu.

Niemczech]|
Al widzi 0 zmiennych. Brak konkretu, ldealne dopasowanie. Zdanie uzyteczne
brak rynku, brak ustugi. dla cztowieka i tatwe do wyciggniecia

przez Al bez dodatkowego kontekstu.
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Odwrocona piramida: Struktura tresci pod Al
Tres¢ pod GEO jest dla cztowieka, ale uporzgdkowana dla maszyny.

Zaczynaj od odpowiedzi.

Szczyt strony (Krotka definicja): Al tatwo
rozpoznaje gtowny temat. (Btad: Dtugie,
budujgce napiecie wstepy).

Srodek (Tabele i Listy): Porzadkuje poréwnania
(np. SEO vs GEO). tatwe do przetworzenia jako
ustrukturyzowane dane.

Dot (Sekcja FAQ): Pytania idealnie dopasowane
do naturalnego jezyka i promptow
uzytkownikow.

Stopka (Autor / Data): Wzmacnia zaufanie |
kontekst. Ktos bierze odpowiedzialnos¢ za tresc.
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Niewidzialna warstwa zaufania (Dane strukturalne)
GEO nie konczy sie na tekscie. Schema.org porzadkuje informacje w formacie,

ktorego oczekujg systemy Al.

[Organization / LocalBusiness]

Znaczenie: Kto stoi za strong? Fizyczna
weryfikacja bytu firmy.

[FAQPage]

Znaczenie: Pytania i odpowiedzi w
czytelnej strukturze maszynowej, gotowe
do zaserwowania w Al Search.

[Person]

Znaczenie: Autorstwo. Dla matej firmy to
najsilniejszy sygnat. Kto pisze | jakie ma
doswiadczenie?

[BlogPosting]

Znaczenie: Tytut, doktadna data publikac;i
| aktualizacji, uwiarygodniajgce
aktualnosc¢ wiedzy.
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Plan GEO dla matej firmy
(Od fundamentu po skale)

Nie musisz od razu budowac wielkiego
portalu. Zacznij od audytu tego, co
Al musi dzi$ zgadywac.

Iteracja: Aktualizuj istniejgce tresci,
zamiast stale tworzyc krétkie, nowe
wpisy.

Siatka Powiazan: Zawsze linkuj artykuty
edukacyjne do stron ustugowych.

Baza Wiedzy: Tworz artykuty odpowiadajgce na
konkretne, waskie problemy (np. réznice rynkowe
w Niemczech).

Wiarygodnos¢: Dodaj autora, date aktualizacji i
tatwe do znalezienia dane kontaktowe.

FAQ: Na kazdej stronie ustugowej umiesc sekcje
Z realnymi pytaniami klientow.

Separacja: Dodaj osobne strony dla kluczowych
ustug (nie 1gcz wszystkiego w jeden blok).

Definicja: Przygotuj jednozdaniowa definicje
firmy i gldwnej oferty.
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Diagnostyka: Checklista GEO dla jednej ustugi

Jezeli Twoja strona przechodzi ten test, jest bardziej uzyteczna zarowno dla Al, jak i dla cztowieka.

O OO 0O 0O OO

Czy strona ma krotka, bezkontekstowg definicje ustugi na samej gérze?

Czy jasno definiuje docelowego odbiorce (np. B2B) i obstugiwany rynek (Niemcy/DACH)?
Czy zawiera sekcje FAQ z rzeczywistymi pytaniami od klientéw?

Czy widoczny jest autor lub konkretna firma odpowiedzialna za merytoryke?

Czy istniejg wewnetrzne linki prowadzace do powigzanych, pogtebiajgcych temat artykutow?
Czy tekst opiera sie na konkretnych przyktadach, unikajac pustych haset reklamowych?

Czy dane kontaktowe (wraz z informacjg o preferowanym jezyku kontaktu) sa tatwe do znalezienia?
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Pielegnacja tresci: Cykl 60-90 dni

Tematy wokot Al i specyfiki rynkéw zmieniaja sie szybko.
Aktualizacja daje lepszy efekt niz ciggta produkcja.

' Strategia: Cykl Aktualizacji Po 60-90 dniach:

= Dopisz nowe pytania od
klientow do sekcji FAQ.

s,  Btad: Publikuj i zapomnij

“
*+. (Jednorazowe zadanie)

= Zaktualizuj date (sygnat
Swiezosci dla Al).

» Rozbuduj najczesciej czytang
sekcje lub dodaj nowg tabele.

Value / Relevance

Btad: Publikuj i zapomnij
(Jednorazowe zadanie)

» Uzupethnij linki do nowo
powstatych stron ustugowych.

Start 60 dni 120 dni

Whiosek: Tak buduje sie biblioteke tresci, ktéra z czasem pracuje coraz skuteczniej.
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PQtla Zaufamg o 1. Struktura (GEO)
(Jak GEO Wsplera Sprzedaz Uporzadkowana strona jasno
W NiemCZQCh) ttumaczy procesy i znajomosé

rynku niemieckiego.
Dobry artykut nie konczy zycia na blogu.
To zasob dla dziatu handlowego.

2. Odpowiedz (Al Search)

ChatGPT precyzyjnie serwuje Twoja
firme jako wiarygodne rozwigzanie na
zapytanie niemieckiego klienta.

4. Narzedzie (Polski Handlowiec)

Handlowiec uzywa FAQ jako
argumentow, linkuje artykut po
spotkaniu (Follow-up) i na LinkedIn.

Nowe pytania od klienta
aktualizuja strukture.

3. Weryfikacja (Niemiecki Klient)

Klient czyta artykut. Buduje zaufanie
przed pierwszym spotkaniem - widzi

konkrety, nie puste hasta.
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Synteza

GEO nie zastepuje SEO.

GEO porzadkuje informacje
wypracowane przez SEO tak,

aby Al mogto je zrozumiecC

| wykorzystac jako gotowag odpowiedz.

Dla polskich firm w Niemczech to strategiczna szansa, aby szybciej
| bez barier jezykowych udowodnic¢ swojg specjalizacje,
wiarygodnosc i zrozumienie lokalnego kontekstu.



Zbudujmy widocznos¢ w Niemczech

Robert Werkier

KI-Content Partner - Online Marketing Werkier

Doswiadczenie: Ponad 20 lat w marketingu
internetowym w Niemczech. Pomagam polskim
firmom budowac¢ widocznosé, strukture tresci

| zaufanie.

Sprawdzmy w krotkiej rozmowie, gdzie Twoja
firma moze najszybciej zdobyc¢ zaufanie.
Ustalimy, czego potrzebujesz:

- Strony www [/ Audytu (KI-Marketing-Check)

- Strategii SEO i GEO
- Contentu na LinkedIn lub Newslettera

[ Umow rozmowe po polsku ]

[ Napisz e-mail ]

ki-content-partner.eu
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